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‘SOCIAL USATI PER CONFERMARE | PROPRI PREGIUDIZI’.
(DIRE) Modena, 16 set.- “Sono il 9.2% della popolazione gli
immigrati, la percezione dice il 30%. Musulmani il 3,7%,
percepiti come fossero il 20%. Gli over 65 sono il 22,6%, la
sensazione €’ che siano il 48%. Le ragazze madri sono
appena lo 0,6%, ma gli italiani pensano siano il 17%. E” un
record tutto italiano quello della distanza tra i dati e la
percezione e l'accentuazione della negativita’ dei fenomeni.
Disoccupati? Sono il 10,4%, ma per gli italiani raggiungono
quota 40”. Ruota intorno a questo “rischio democratico” la
lezione del sondaggista Nando Pagnoncelli su ‘Opinioni e
credenze’ che si e’ svolta a Piazza Grande, a Modena, in
occasione del Festival della filosofia. Come collocare
'opinione pubblica, tra il piano della ‘doxa’ e quello
dell”episteme’, " una delle criticita’ maggiori del nostro
tempo, specialmente a causa del forte impatto del consumo,
ma “le ricerche sulle opinioni non sono ricerche di mercato”,
chiarisce Pagnoncelli.

| sondaggi non s'improvvisano e devono seguire una severa
metodologia: campioni costruiti con criteri precisi,
formulazione di domande neutre, “non e’un televoto-
continua il sondaggista- non e’ propaganda, non nasce per
manipolare le opinioni”. In Italia si tende a dilatare i
fenomeni, ad avere una lettura distorta della realta’. Un
problema che si ripropone sempre nei paesi latini. Istruzione,
emozioni e dieta mediatica spiegano questo approccio
‘negativo’ che tende a drammatizzare.

“Al giorno- prosegue il presidente di Ipsos- si vendono meno
di 2 milioni e mezzo di quotidiani, cresce il web e aumentano
le informazioni, ma le persone hanno meno capacita’ di
discernimento”. Pagnoncelli conclude individuando i tre
elementi che compromettono la lettura corretta dei fatti:
“Autoselezione delle notizie, fake news, i social”, che
potremmo definire come il regno dei simili che si
confrontano con i simili, “solo alla ricerca della conferma dei
propri pregiudizi”. Cosi’ poco importa che gli omicidi si siano
dimezzati rispetto al passato, la gente crede che siano in

aumento.

Agenzia DIRE www.dire.it
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